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L’histoire de la
maison Hermès
Fondé par Thierry Hermès en 1837 il vend des selles de

chevaux et équipements équestres.

 

Début du 20ème siècle :  sacs en cuire, maroquinerie,

vêtement

Connu pour le sac Kelly, le Carré Hermès et le sac Birkin

Post 2nd guerre mondiale : accessoires, parfums 

Année 2000 : prêt-à-porté, joaillerie, horlogerie

➥ Haute qualité, savoir-faire et design intemporel.



Le défilé Hermès
Au Château de Versailles, au jardin Le Nôtre le 27 janvier

2025.

 

Mannequins vêtues de la collection prêt-à-porter

Printemps-Été 2025 défilent sur des chevaux portant des

selles et équipements Hermès.

Lieu emblématique, symbole de l’art de vivre à la

française, du luxe et de l’héritage équestre royal du roi

Louis 14.

➥ Rappel du savoir faire ancestral, expérience unique
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CONCLUSION



Le but de l’événement : remettre en lumière les origines d’hermès tout en les alliant à ses

spécialités d’aujourd’hui au sein d’un événement exclusif.

Nous avons effectué des communications qui attirent l’attention et qui créent de l’interrogation

auprès de chaque personnes. 

➥Objectif premier : l’engagement
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